





“El circulo es el elemento del mundo,

no existe mas que el circulo,

es el origen de otros elementos.

El circulo asi es todo, es 3 6 4 dimensiones,

y si existen mas dimensiones es mas de 3 dimensiones.

La recta también es dentro del circulo,

la horizontal, cuando miras ahora al mar,
es recta pero por la larga no,

por la larga es el circulo de la tierra.

Y asi circulacion, circulacion del universo,
es todo un circulo, todo circulos.”

Manfred Gnadinger. 1986.

Entrevista para la RTVG



Hoy sabemos que para una organizacion, empresa o institucion, es esencial
que se le reconozca e identifique con absoluta claridad, pues vivimos, cada
vez mas, en el mundo de lo visual.

En este caso no se trata de ninguna de estas formas juridicas, el elemento

a identificar es un proyecto, son una serie de actuaciones que tienen como
objetivo el inicio de la recuperacion de un lugar a través de la puesta en valor
de un legado artistico identificado con esa zona.

Un legado artistico incompresible sin el entorno en el que fue desarrollado a
lo largo de varias décadas. Un entorno caracterizado por una naturaleza y un
paisaje abierto al mar.

En este documento se recogen las pautas para el empleo de lo que apartir de
ahora denominaremos: marca. Su origen y elementos basicos.

Es un documento que se ampliara en una segunda parte en forma de manual
corporativo de consulta al que se debe acudir para conocer lo que se debe y
no se debe hacer con esta marca.
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Naming

Este proyecto implica, ademas de la creatividad grafica del mismo, la creacién
de un nombre. Dadas las caracteristicas de este proyecto se ha adoptado una
denominacion mediante la contraccion, una construccion artificial mediante
iniciales que a su vez tienen significado propio dentro del proyecto, es una
forma mixta de contraccion, simbolismo en cuanto a que se alude simboli-
camente una imagen literaria y patronimico ya que expresa el nombre mas
conocido de la personalidad clave del que se ocupa este proyecto.

Man, son las iniciales de las tres palabras pilares de este proyecto: el mar, el
arte y la naturaleza, y Man también es el nombre por el que todos conocia-
mos a Manfred Gnadinger.

Las palabras: mar, arte y naturaleza son iguales en castellano y en gallego.
Los otros dos idiomas manejados en este proyecto son el inglés y sobre todo
el aleman, debido al origen del artista. En aleman mar se escribe meer, arte
se escribe kunst y naturaleza natur, aunque también podemos encontrarlo
como art, una acepcion referida a clasificacién y género. Por otra parte man
en ingés significa hombre, un hombre, un artista, un individuo solo con 'y
para el mar. Un nombre con multiples significados pero que a su vez es inter-
nacional y asequible a cualquier cultura.
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a.2 Logotipo

El logotipo es la visualizacion grafica del sonido. Este sera el icono unico y
singular que identificard a este proyecto.

Cada una de las letras que componen el logotipo principal estan realizadas a
base de circulos, eleménto icénico fundamental en la obra de Man. A lo largo
de todo el proceso de diseno se han tenido muy en cuenta las caracteristicas
de la obra de este artista para ajustarse a su estética y formar parte de un
proyecto inacabado como era la realizacion de su propio museo. Sin caer en
el plagio ni en el falso histérico hemos procurado destilar la esencia de su
obra artistica a lo largo de todos los elementos que componen este proyecto.

El texto principal realizado con un color negro al 100% y el secundario al 50%
contribuyen a la transmision clara e intensa de esta informacion.
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Simbolo

El simbolo o anagrama es la formalizacién grafica del concepto de la idea; el
mary el arte.

El mar esquematizado en su movimiento, en las olas, unas olas presentes a
lo largo de toda la costa de Camarinas. Unas olas que por otra parte son el
residuo de unos circulos pequenos que delimitan esa sinuosidad del mar, un
mar agitado en movimiento que fluye y cambia en un proceso continuo de
adaptacion a los nuevos tiempos.

El circulo grande que abarca todo el simbolo es la representacion grafica del
arte, el circulo era para Man la perfeccion, el cosmos. Un circulo que se forma
al cerrarse ese oleaje sobre el mismo al ser un principio y un fin en si mismo,
el mar como inicio y como fin, como un todo perfecto al que la naturaleza
lleva unay otra vez al hombre a pesar del hombre.




MAN ual Identidad corporativa

MAN

11



aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa

a.4 Proporciones

Simbolo

MAR -

mar, Arte e natureza
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a.5 Area de seqguridad

Para asegurar la 6ptima aplicacién y percepcion
del logosimbolo en todos los soportes y forma-
tos, se ha determinado un érea de seguridad que
establece una distancia minima respecto a los
textos y elementos graficos equivalente A 1/6 del
ancho del simbolo.

El tamano minimo al que el logotipo puede ser
reproducido es a 10 mm de ancho.

()

—_—

10 mm
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MARN MAN

Mmar, Arte e natureza

MAN

mar, Arte e natureza

MAN

mar, Arte e natureza
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Versiones

VERSION ESCALA DE GRISES

Para la version en positivo el simbolo y el texto
secundario del logotipo en el gris de la marca o
utilizar negro tramado al 50%.

Para la version en negativo tanto el texto secun-
dario del logotipo como el simbolo utilizar el
blanco. Para eltexto principal del logotipo utilizar
negro al 50%.

VERSION MONOCROMA

La utilizacion de esta version se reserva sobre-
todo para aquellos casos que no permiten la
reproduccién de la marca con tramas o medios
tonos (serigrafias, tampografias etc.), pudiéndose
utilizar también en piezas monocromas que por
su estética aconsejen mejor la utilizacién de esta
version.
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Color corporativo

La referencia de color es el Pantone aqui especi-
ficado. Si las condiciones de impresiéon no permi-
ten el uso de éste, el logotipo podra ser impreso
en cuatricromia, o en negro.

Este es el color principal de la marca y el que
debe predominar.

Pantone

660

C:85 M:50 Y:0 K:0
R:45 G:109 B: 185




Myriad Pro Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
0123456789 (..,;,&%€)

Myriad Pro Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz 0123456789 (.:,,&%€)

Myriad Pro Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%¥€)

Myriad Pro Semibold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789 (.:,;&%€)
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a.8 Tipografias corporativas

CORPORATIVA

La tipografia corporativa es la familia Myriad Pro,
serd la tipografia de uso genérico y obligada en
todos los soportes y documentos.

La tipografia corporativa es la familia Myriad
Pro en sus versiones Condensed, Regular, Bold,
Semibold e italic.

SECUNDARIA

Para soportes o aplicaciones que, por razones
técnicas no permiten la utilizacion de la tipogra-
fia corporativa, por ejemplo en la pagina Web, o
los textos editados por la empresa se utilizara la

tipografia Calibri.
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MAP=== [y 'd corporativa

a.9 Fondos yusas web

Partiendo.de la premisa de que la imagen se fun-

damenta en la.obra de un artista, de Man, todos

los elementos que componen esta marca evoca-

ra la obra y el imaginarium mas caracteristico de
la obra de Manfred Gnadinger.

A partir de fotografias de'su,obra de los-afos
ochenta se ha creado un patrén decirculos de
los que se podran tomar fragmentos para la ela-
boracién de material grafico o promocional.

TAMANOS

Se han tomado 4 tamanos de circulos para desa-

rrollar el patrén.

X, 1/2X,1/4X,1/8 X

18

COLORES

Azul: C=100 M=90 Y=0K=0

Rojo: C=0 M=100 Y=100 K=0
Amarillo: C=0 M=10 Y=95 K=0
Negro: C=100 M=100 Y=100 K=100






ESCALA DE GRISES POSITIVO

Correspondencia porcentajes de negro con colo-
res basicos:

80% negro = Azul: C=100 M=90 Y=0K=0

50% negro = Rojo: C=0 M=100Y=100 K=0

30% negro = Amarillo: C=0 M=10Y=95 K=0
10% negro= Negro: C=100 M=100 Y=100 K=100

SELECCION ESPACIO WEB

Para el disefio de la pagina web se ha selecciona-
do un espacio que oscilara desde la proporcion
4:3 tradicional a la 16:9 de formato panoramico:

Se emplearan los colores o su escala de grises
segun los elementos aparezcan activados o des-
activados.




ESCALA DE GRISES NEGATIVO
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PANTALLA DE INICIO DESACTIVADA.

Al deslidar el raton sobre ella se colorean cada uno de los circulos con su correspondiente color.
El simbolo también es un enlace y al activarla con el raton saldria el logotipo debajo.

- A
P 9 ‘

EXPOSICION
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PANTALLA DE INICIO COMPLETAMENTE ACTIVADA.

Al deslidar el ratén sobre ella se colorean cada uno de los circulos con su correspondiente color.
El simbolo también es un enlace y al activarla con el ratén saldria el logotipo debajo.

y ‘

23



MAN ual Identidad corporativa

PANTALLA MENU MAN.

Con la misma dindmica.
Menu lateral con enlaces a las paginas y retorno al menu principal en el logotipo.

MAN

mar, Arte e natureza

proxecto MAN
localizacion

enlaces

LOCALIZACION

formacion )
FORMACION,

manual corporativo MANUAL

24
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PANTALLAS FINALES DE CONTENIDO.

Fondo negativo de circulos.

Imagenes grandes con posibilidad de scroll.

Textos en blanco.

Desplazamiento vertical o bien si son piés de foto en horizontal con las fotos.

MAN

mar, Arte e natureza

proxecto MAN

localizacion

enlaces

formacion

manual corporativo B I . vorccic o e o I o

mundial a este territorio a partir da informacién achegada polo proxecto expositivo, sinaléptica, realidade aumentada e novas
tecnoloxias.

A vila de Camarifias conta con actividades e recursos estreitamente ligados ao mar, & pesca, ao marisqueo, ademdis de empresas
vinculadas 4 industria dos produtos marifos e artesanais caracteristicos desta vila. As Ultimas acciéns de dinamizacion turistica
teien levado a considerar estas localidades e as stias contornas como destino do turismo enfocado a busca de espazos naturais,
variedade paisaxistica, artesania, oferta gastronémica de gran calidade e descobremento da historia e o imaxinario vencellado ao
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LOGOTIPO HORIZONTAL.

Logotipo preparado para su visualizacién en cabecera.

MAN

mar, Arte e natureza

26



®e000 movistar F 12:45 1 (-
mandecamelle.com

MAN

matr, Arte e natureza
Posta en valor e
recuperacion

MAN, Mar, Arte e natureza, € un

proxecto GAC que desenvolve un
produto turistico enraizado na
comunidade costeira local, en Camelle,

mandianta A meanta Al vialae A

MAN ual Identidad corporativa

PANTALLA VERTICAL ADAPTADA A SMARTPHONES Y TABLETS.

Fondo blanco tipografia simple.
Logotipo preparado para su visualizacién en cabecera.

27
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EJEMPLOS DEL SIMBOLO UTILIZADO EN DIFERENTES REDES SOCIALES.

Pantalla de Facebook y de Twiter.

<

'-’1 -l

.
o T gt

: i

tofll 8- Siguiendo

MAN

@marArtenatureza

Proxecto GAC que desenvolve un produto
turistico enraizado en Camelle, mediante a
posta en valor e recuperacién de parte do
legado de Manfred Gnadinger.

Camelle, A Corufa, Espafa
mandecamelle.com

74 SIGUIENDO 28 SEGUIDORES

Multimedia Favoritos

7~ N\ MAN @marArtenatureza 22h
@ 4 32 .
- aeatin
Cronologias  Notificaciones Mensajes Cuenta

28

Arte'e natureza

Producto/servicio

Biografia

Informacion

Fotos

Me gusta

%

+ Le sigues | W Mensaje | eee

Videos
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Versiones correctas

Siempre que sea posible se aplicara la marca en su versién principal. En el
caso que no sea posible por razones técnicas se utilizard la version en blanco
y negro.

VERSION PRINCIPAL NEGATIVO VERSION BLANCO Y NEGRO NEGATIVO

MAN MAN

mar, Arte e natureza mar, Arte e natureza




VERSION PRINCIPAL
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VERSION BLANCO Y NEGRO

MAN

mar, Arte e natureza

MARN

mar, Arte e natureza
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Versién adaptada para formato horizontal

VERSION PRINCIPAL NEGATIVO VERSION BLANCO Y NEGRO NEGATIVO

MAN MAN

mar, Arte e natureza mar, Arte e natureza




VERSION PRINCIPAL

QMAh Q

MAN ual Identidad corporativa

VERSION BLANCO Y NEGRO

MAN

mar, Arte e natureza
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b.2 Aplicaciones correctas

La maxima visibilidad, legibilidad y contraste tienen que asegurarse en todas

las aplicaciones.
Si el logotipo se tiene que aplicar sobre fondos no corporativos o fotografias,

debe aplicarse en blanco o negro, en funcién de la luminosidad del fondo.

FONDO FOTOGRAFICO OSCURO

MARN

mar, Arte e natureza

FONDO FOTOGRAFICO CLARO

MAN

mar, Arte e natureza




FONDO DE COLOR NO CORPORATIVO OSCURO

MARN

mar, Arte e natureza
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FONDO DE COLOR NO CORPORATIVO CLARO

MARN

mar, Arte e natureza
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Aplicaciones incorrectas

El logotipo tiene unas medidas y proporciones relativas determinadas por los
criterios de composicion, jerarquia y funcionalidad.
En ningun caso se haran modificaciones de estos tamafios y proporciones.

El logotipo tiene unas medidas y proporciones relativas determinadas por los
criterios de composicion, jerarquia y funcionalidad.
En ningun caso se haran modificaciones de estos tamafios y proporciones.
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Aplicacion incorrecta color Deformacion Ocultacion

)

AMAR  MAA _MAR

mar, Arte e natureza mar, Arte e natureza mar, Arte e natureza

Porcentajes de color Espaciado incorrecto Tipografia incorrecta
/
/7
/7
Ve
/7
Ve
/7
/
/
/
-MARN
7 mar, Arte e natureza 7 Malr, Arte e natureza /7 mar, Arte e natureza
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Expresion textual

Cuando la marca esté mecanografiada se escribira tal y como se muestra en
el ejemplo.

Escritura correcta

Ejemplo de cobmo se escribe MAN: mar, Arte e natureza

Escritura incorrecta

Ejemplo de cobmo no se escribe Man- Mar, Arte e Natureza

Escritura incorrecta

Ejemplo de como ne se esciibe MAN: MAR, ARTE E NATUREZA
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Papeleria
1.1. Documentos de texto

Documento

El formato del documento es el A4 (297x210mm).

El papel utilizado sera blanco y podra tener un gramaje de entre 90y
125g. Preferiblemente tipo Conqueror liso (Smooth).

Primera pdgina

La marca:

Se colocara en la parte superior derecha de la hoja a una distancia del
corte de 10 mm (tanto superior como lateral) y tendra un tamano de 28
mm de ancho por 39 mm de alto.

Texto de direccién:

Se colocara en la parte superior izquierda de la hoja a una distancia del
corte de 10 mm (tanto superior como lateral Myriad Pro Semibold, 8pt,
100% escala horizontal, interlineado de 11pt, en negro, alineado a la
izquierda y abajo con la marca.

Fondo circulos como elemento de apoyo:
Situado en la parte inferior derecha y al corte. Color gris (negro tramado
al 10%).

Pdginas secundarias impares

El simbolo:

Se colocara en la parte superior derecha de la hoja a una distancia del
corte de 10 mm (tanto superior como lateral) y tendra un tamano de 28
mm de ancho por 28 mm de alto. Color gris (negro tramado al 30%).

Fondo circulos como elemento de apoyo:
Situado en la parte inferior derechay al corte. Color gris (negro tramado
al 10%).

Paginado parte inferior derecha, Myriad Pro Regular, 8pt.

Pdginas secundarias pares

El simbolo:

Se colocara en la parte superior izquierda de la hoja a una distancia del
corte de 10 mm (tanto superior como lateral) y tendra un tamano de 28
mm de ancho por 28 mm de alto. Color gris (negro tramado al 30%).
Fondo circulos como elemento de apoyo:

Situado en la parte inferior izquierda y al corte. Color gris (negro trama-

do al 10%).

Paginado parte inferior izquierda, Myriad Pro Regular, 8pt.
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Casa do Aleman
Camelle, A Corufia

www.mandecamelle.com mar, Arte e natureza

41



Papeleria

1.2. Pantalla presentacion

Pantalla para prentaciones relativas al proyecto.



Titulo de la presentacion

indice

Mnan

Pantalla inicio con el titulo de la presentacion.

CAPITULO 01
Q 1.1 subcapitulo

1.2 subcapitulo

1.3 subcapitulo

CAPITULO 02
2.1 subcapitulo

CAPITULO 03
: 3.1 subcapitulo

Pantalla para el indice de la presentacion.

CAPITULO

01

CAPITULO 01
subcapitulo

»,

fnah

Pantalla con el titulo de capitulo.

Pantalla contenido general.

MAN ual Identidad corporativa
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Papeleria

1.3. Tarjeta identificativa

Las dimensiones son determinadas por el estandard ISO 7810. Define
cuatro formatos para tarjetas de identidad, ID-1, ID-2, ID-3 y ID-000.

El formato ID-1 especifica el tamafo mencionado mas arriba y es co-
munmente utilizado: 85.60 X 53.98 mm



AUX. DE SALA
MARN

mar, Arte e natureza Nombre Apellido Apellido

€28 v BATT.. lEEEs P FEe

VOLUNTARIO
MARN

mar, Arte e natureza Nombre Apellido Apellido

oo EIDT. EEESE Bpee B

MAN ual Identidad corporativa
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Senaléptica

2.1. Exterior

Proyecto:
Sefalética proyecto MAN: mar,
Arte e natureza.

Dr. Arquitecto: Victor Hermo
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CARACTERISTICAS

Se plantea un sistema de transformacién formal del logotipo desa-
rrollando cara una materializacion 3d, de tamano y forma facilmente
reconocibles desde las carreteras o caminos tanto a pie como en una
visién rapida desde un vehiculo a su paso. Para permitir el reconoci-
miento mediante una visién rapida (transito vehiculos) tiene que estar
dotado de una expresividad formal fuerte y clara, contando ademas
con su funcionamiento adecentado en condiciones luminicas cam-
biantes y deficientes, se plantexa la importancia del reconocimiento
primero de su contorno.

-Las piezas se plantean resueltas en un material antivandalico. Los
problemas del posibles robos debemos resolverlos mediante ancla-
ges al terreno y sobre todo por el propio peso de las piezas. Ademas
dado que se realizardn varias sinaléticas de forma basica idéntica,
aunque contengan variaciones en la informacion detallada, hace falta
el desarrollo constructivo de facil reproduccion. El material formulado
seria el hormigoén.

-La fabricacion a partir de un molde o encofrado que aporta la for-
ma definitiva a la pieza, permite una mayor capacidad de repeticion o
seriacion. Ademas facilitaria, una vez fabricado el molde, amortizarlo
mas cuantas mas sefales se realicen. Desde manera la incorporacion
en un futuro de una o varias piezas mas no supondria un gasto total
sino que se aprovecharia el encofrado o molde realizado. El hormigén
también propicia el monolitismo total de las piezas y un mas sencillo
anclaje al terreno. Permitiria la realizacién incluso de piezas ejecuta-
das in situ con el solo transporte del molde y hormigén fresco.

-Con respecto a la integracién en el entorno, aspecto en el que a priori
el hormigdén podria ser menos apropiado que la piedra, se adopta la
solucion de ejecucion en hormigoén blanco, proporcionando una neu-
tralidad de respeto, aunque facilmente visible en ambientes de poca

luz y himedos..
a7



Senaléptica

2.2, Cartelas. Senaléptica exterior.

Cartelas seriegrafiadas sobre material plastico blanco.

Las dimensiones son determinadas por el tamano del logotipo realiza-
do en relieve.

455 mm de ancho
140 mm de alto
3 mm de espesor maximo
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CAMELLE. MUSEO DO ALEMAN

@ MAN, Mar, Arte e natureza, é un proxecto GAC que desenvolve un produto turistico enraizado na comunidade costeira local, en Camelle,
=7 mediante a posta en valor e recuperacion do legado artistico de Manfred Gnadinger, cofecido por todos como Man de Camelle, e que na stia
maioria se realizou na contorna do porto desta localidade.

W

MAN. Mar, Arte, Natureza (MAN, Sea, Art and Nature) is a CGAC project that develops a tourism product that is rooted in the Galician seaside
town of Camelle, through the enhancement and recovery of the artistic legacy of Manfred Gnadinger, known by everyone as Man de Camelle

! ! l I (Man of Camelle), and which was almost entirely carried out in the area of the town's port. .

www.mandecamelle.com

ke UNION EUROPEA M XUNTA DE GALICIA | Concello de
Costa da Morte www.accioncosteira.es R +H7 " GoBERNO  MINSTERIO b : Camarifnas
L % DEESPANA  DEAGRICULTURA ALIMENTACION . CONSELLERIA DO MEDIO RURAL A Corufia
xx Fondo Europeo de Pesca L MO E DO MAR
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Senaléptica

2.2. Cartel promocional

La importancia de las imagenes que se publican en los diferentes me-
dios graficos, hace necesario el uso de esta pieza promocional.

Contara con informacién basica sobre el proyecto.

Url de pagina web con cédigo de acceso QR y cuentas de sus principa-
les redes sociales.

Tamano: 70X 150 cm
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MAN, m ar, Arte e natureza:

Posta en valor do porto pesqueiro de Camelle:
catalogacion, exposicién e difusion da
obra de Manfred Gnadinger

www.mandecamelle.com

) ~ siguenos en:
https://www.facebook.com/pages/MANN-
‘ ~ mar-Arte-e-natureza/803636693031184

Mat, Arte e natureza ? @marArtenatureza




Senaléptica

2.3. Figura expositora

La presencia de la figura de Manfred se traduce en la creaciéon de un
expositor con su contorno a tamano real.

Lacado en Blanco.

Base circular blanca.

Estante blanco.

Logotipo y simbolo corporativo.

Silueta expositora de Man de 180 cm de altura.




Ejemplo de distribucién de un stand de 4 X 2 metros.

MAN ual Identidad corporativa
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Senaléptica

2.4. Logotipo Museo

La creacion del Museo Man de Camelle es uno de los resultados direc-
tos de la puesta en valor de la obra mueble de Manfred Gnadinger, uno
de los principales objetivos del proyecto al que se refiere el manual de
imagen corporativa de este manual.

Es por esto que se emplea el simbolo de este proyecto como simbolo
también de la imagen corporativa del museo.

Provisionalmente se incluyen indicaciones basicas sobre este logotipo a
la espera de la regulacién e inscripcién del museo.

La normativa sobre el simbolo es la misma que la del otro logotipo.

Para el nombre del museo se empleara la tipografia:

Letter Gothic Std Medium

Todas las palabras tendran el mismo tamano a excepciéon de “de” que
debera ser 2,3 veces menor.

Se contemplan dos versiones de logotipo, uno horizontal largo y otro
mas corto.

Las versiones de color se cifien al blanco y al negro. MUSEO MAN de
CAMELLE
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QMUSEO MAN«. CAMELLE

Q MUSEO MAN.CAMELLE

A\
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Senaléptica

2.5. Museo senaléptica interior, cartelas

Cartelas grandes o espacios informativos:

Fondo gris, tipografia en blanco, simbolo blanco
Tamafno letra logotipo 660 pt.

Texto auxiliar: Myriad Pro, tamafio 100 pt. o 72 pt.

Cartelaspequenas vitrina:

Fondo negro con marco blanco, tipografia en blanco.
Tabulacion circular

Tamano medio: 200 mm x 200 mm

Tamafno letra 18 pt.

Cartelas circulares:
Fondo blanco, tipografia en gris, 70% negro.

Tamano medio: 500 mm x 500 mm
Tamafno letra 40 pt.



Libros de arte,
filosofia, diccionarios e
todo tipo de materias eran
intervidos polo artista con recortes,
textos, debuxos e buratos para

achegalos ao seu propio imaxinarium.

Art and philosophy books, dictionaries
of all matters were intervened by the
artist by cutting, writing, drawing
and perforating in order to
bring them toward his
imagery.

:O MANdeCAM

MAN ual Identidad corporativa

Tras a morte de Man, o 28 de decembro do
2002, atopase no interior da stia caseta a obra
mais extensae descofiecidad o artista:
cadros, debuxos,f otografias, cadernos,
libretas e pequenas esculturas.
Mergullémonosn a obra mais intima de
Manfred Gnadinger.

After Man’s death, D ecember 28th 2002, the
most e xtensive a nd u nknown a rtwork o f the
artist is found in his cabin: paintings, drawings,
photographs, notebooks and small sculptures.
Wei mmerse ourselves in the mosti ntimate
work of Manfred Gnddinger.




Senaléptica

2.5. Museo: tarjetas folleto.

Pequenos planos del museo que a su vez son tarjetas en las que se
reproducen algunas obras fotograficas de Man.

Marca de agua con el simbolo en la fotografia.
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exposicion permanen

Museo Man de Camelle.
casa do aleman

Camelle. A Corufia
T.981 710 224

(adernos de artista
(uadernos de artista
Artist’s book

Livre dartiste
Kiinstlerbuch

Libros manipulados
Libros intervenidos
Intervened books
Livres manipulés
Manipulierte Biicher

‘ Morte

(rebas, osos e corais

Libretas “Crebas’; huesos y corales
Libretas “Crebas’; bones and corals
Notebooks Débris, os et corai
(ahiers Meeresumweltverschmutzung

Motizblock Knochen und Korrallen ~ Crebas de pldstico
“Crebas” de pldstico

Plastic'crebas”
Débrisen plastique
Plastik Meeresumweltverschmutzung

Qsaaaumaoswmeaﬁnma 0
Objetos personales y fotografias

Personal objects and photographies

Objects personnels et photographies

Persanliche objekte und Fotografien  \\nnw.mandecamelle.com

s someno  mnsTEo
RS ST DEAGRCOu AeNTACON
Ik PSSR

P UNON EUROPEA H

RESMI Fonco Europeo de Pesca

Cadros Q
Cuadros
Pictures

Tableux
Gemdlden

Q Simulacion 3D xardin-museo
Simulacién 3D jardin-museo

Museum- garden digital 3D simulation

Simulation numérique en 3D jardin-musée

Simulation in 3D Open-Air-Museum

.@.xczqmcmom_:n_m
b9 ¢ CONSELLERIA DO MEDIO RURAL
E£DOMAR
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Material promocional

CAMISETA

Se situaran en la parte trasera de la camiseta. Logotipo y simbolo.
En el anverso se podra realizar cualquier estampado con imagenes de obras de
Ma, dibujos, textos o cualquier elemento gafico significativo de su obra
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UNION EUROPEA Concello de
XUNTA DE GALICIA Camarifias

A Corufa
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